
Herbstmesse

SPAR Sortiment:                    
Strategie & Ausblick







SPAR Eigenmarken Ziele
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SPAR Kanal  

Eigenmarke Anteil Eigenmarkeumsatz

Höhere 
Kundenbindung

Höhere 
Differenzierung

Höhere 
Rentabilität



1362 Core-Range Artikel

7 % mehr seit letztem Jahr



59 SPAR N°1 Artikel
Eine Verdoppelung seit letztem Jahr



12 SPAR Prime Select Artikel

Mind. 50 Artikel sind in Bearbeitung



213 SPAR Natural Artikel

1.21 % Umsatz-Anteil



Coming soon!! 





Bild wird noch aktualisiert

Fresh Heroes



Sandwich / Sofortkonsum



Hot Snack / Sofortkonsum





SPAR Wine Collection
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